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Comunicare la scienza
la natura, 'ambiente, la fauna...

e S
Y. Castelfranchi N. Pitrelli
Come si comunica

la scienza?

N

perché?

Etimologia del termine
“comunicazione”

fisimuro
GIKOS

comunicare lat. COMMUNICARE render co—l
mune (v. Comune). — Far altvi partecipe
di una cosa; Dare notizia, Ragguagliare. |
— Vale anche Amministrare che fa il
sacerdote il sacramento dell’Eucarestia, |
facendo cosi partecipare il cristiano alla.
mensa celeste. )

Koinomia » comunita / societd
Communicatio - partecipazione
letteralmente “messa in comune”

— ~ condivisione di una carica
4
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RELAZIONI
PUBBLICHE
TALAN

® Notizie Ferpi

® Agenda

= Attivita
Oscar bilancio
Oscar bilancio P&
Ferpi Saciale
Sportello dei
Consumatari
Comunicazione
ambientale
Comunicare le
professioni
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Comunicazione ambientale

FERPi
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Novith ~ Assodiazione = FerpiNet Contatti

Comunicazione ambientale

Comunicazione ambientale

“la comunicazione ambientale é un modo per prormuovere

| _comportament] 3 favore dellz tutels gellamblente e delio

| “swiluppo sostenibile e si realizza grazie a carmpagne di
integrata che una positiva

| adesione al modelli df riferimento sul redic e lungo termine
per favorire 2 gestione e Iz tutela del territorio, evidenziando
[ vantaggi che l'assunzione di un determinato
comportamento pud garantire e incoraggiando 12 modifica di abitudint spesso
consolidate”

Servizi

Manifesto della Comunicazione Pubblica in campo Ambientale
Associazione Italiana della C icazi Pubblica e Istituzi
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Comunicare: perché?
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Fill the gap: “...veri e propri discendenti di Prometeo, i
divulgatori della scienza prendono il fuoco dall’Olimpo
della scienza, i laboratori e le universita, e lo portano giu
agli uomini”

'W.L. Laurence cit. in Weart, 1988

“Al mondo non piu di una dozzina di persone &
in grado di capire la mia teoria”

Albert Einstein
cit. in A. Pais, Subtle is the Lord. The science and the life of Albert Einstein, New
PN

York, Oxford University Press, 1982: 309

LIFF WOLFALPS
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’ Deficit model ‘

alfabetizzazione scientifica

maggior sostegno all’innovazione scientifica e tecnologica, con

ricadute positive anche per 'economia e per I'industria (CONSENSO)

Public understanding of science

BODMER REPORT, The public understanding
of science, London, Royal Society, 1985

—
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Public understanding of science

Livello .
intraspecialistico Livello
interspecialistico

Livello )
pedagogioo Livello
s popolare

|

; < I

= : e |
o manualistica

pubblicazione interdisciplinari |

Ismentlﬁca :

|

periodici

M. Bucchi, Scienza e societa. Introduzione Pagina 32
alla sociologia della scienza. Bologna, Il
Mulino, 2002:143

N J
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Comunicare: perché?

GIKOS

Dialogue model ‘

‘ Public engagement model ‘

istituzioni

(shareholders)

coinvolgimento opinione pubblica,

portatori di interesse
(stakeholders)

negoziazione

dialogo

- House of Lords, Science and Society, Her Majesty’s Stationary Office, Londra 2000.

- “From PUS to PEST”, Science, 298, 4 ottobre 2002, p. 49.

LIFF WOLFALPS
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Comunicare: perché? Q
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Cittadinanza scientifica

I'indispensabilita della scienza per la democrazia

LIFF WOLFALPS

Science — society gap Q

GIKOS

Communicati Stampa
SCIENZA E SOCIETA - ATTITUDINI ED OPINIONI DEGLI EUROPEI

Stando ai risulta di un nuovo sondaggio negli Stati membri delfUnione europes, i citadini europei sono abbastanza nteressati alla scienza ma si lamentano dellin
disposizione, scarsa e non sempre di quaita. Per informarsi preferiscono fare ricorso alla televisione.

LA SCIENZA E PIU INTERESSANTE DELLA POLITICA E DELL'ECONOMIA"
11 45.3% dei cittadini europe intenvistai dichiara di essere piuttosto interessato alle tematiche scientifiche e tecnologiche: inferiore & invece il numero di coloro che
(M 3R] STetres 1% aeseard Le ciies ﬁ_se '9%) & o sport (54.3%) si situano al primo posto. Linteresse scientifico é strettamente correlato con leta ef
interessati sono la Svezia (64.3%). la Danimarca (60.9%) ed Bassi (58,9%) — che regi umero pii elevato di laureati in Europa. Il sesso
fls importante: il numero delle donne che s'interessano di scienza & di molto inferiore a quello degli uomini (39.6% contro il 51.5%)

*AL PRIMO POSTO MEDICINA ED AMBIENTE'

Gii suiluppi scientfici che attraggono maggiormente I'attenzione degli europei sono: tradizionalmente la medicina (60,3%) e pi .ecememen%
considerato come facente parte della sanita pubblica. Linteresse maggiore per le tematiche ambientali si registra presso le donne (68.4%) e gi a
anni). Tale interesse é inoltre maggiormente difuso in Europa centrale e meridionale (Halia — 76,3%, Lussemburgo - 71,8%, Francia ~ 69,5% e Grecia - 67,3%).
degli intenistati, gl sviluppi scientiic riguardanti Intemet si collocano al terzo posto, iscuotendo una gran popolarita tra | giovani (53,8% tra i giovani dai 16 ai
altamente qualificate (il 37.8% di coloro che hanno studiato).

“SONO SCARSAMENTE INFORMATO SULLA SCIENZA'

Due terz dl citadin euroel ittt lengoro i essere scarsamente nformat, ed un numero consdererog (147%) vorcbbe rcorere magglort momazio
adini partecipanti al sondaggio dichiara, per quanto riguarda gli argomenti scientici, di non essere né informato, ne

"GUARDO LA TELEVISIONE PER INFORMARMI IN CAMPO SCIENTIFICO'

m European FLASH EUROBAROMETER
Commission b
EU27 Numberof interviews: Fiodwork
Attitudes towards - 2859, 2628062013
biodiversity T I l :lu:m:evmm(emews ;m:n L

Methodology: teephane

Q8. In order to protect biodiversity please tel me ifyou agree or disagree tha the EU should take each of thefllowing measures.

Bettr inform cizens about e importance N - 2% W [ [
ofbodversty o o o
Increase th areas where nature s N 2% Wl Wz I
protected in Europe % a% o oo
Ml sure ht subsies foseciors e o [l B I
e o
sy o o o
Promatersearchon th ipactof_ | -+ e e Bz I
biodiversity loss. % e oo
Hocse el s o toe I ad L CEE
lcton n Europe o o I
Greals fancal rewards (e g forfarmers N el o Wl
orfishermen)for naure conservation ™ s o Pm
@ =
O
Toaly agre Tond o agree Tend o disagres Tolaly dsagree Dortioon

Comunicare: perché? Q
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Marketing della scienza

Pitrelli N, Scienza e societa: un dialogo senza
comunicatori? JCOM 7 (1), March 2008

A cosa serve comunicare la scienza

Oggi la comunicazione viene considerata una funzione
strategica dalla maggioranza delle organizzazioni che
interagiscono nel nostro sistema sociale. Le identifica,

le legittima, permette loro di guadagnarsi consenso e di operare
perconseguire gli obiettivi che hanno tutti i sistemi:

prareggers espandersi.

Annamaria Testa

LIFF WOLFALPS
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Comunicare la fauna: perché? ©
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comunicare il valore di una
risorsa COLLETTIVA:

favorirne la conservazione
(inclusa la gestione sostenibile)

condividere le strategie

favorire i processi di sviluppo
culturale ed educativo

sensibilizzare (comportamenti
e atteggiamenti sostenibili)

LIFF WOLFALPS

Comunicare la fauna: perché? @

GIKOS

gli animali interessano
alla gentel!

“gli animali sono sempre in
cima alle preferenze... Proprio
per questo in apertura di
Superquark utilizziamo
bellissimi documentari di
natura: sono come il miele con
cui attraiamo i nostri
spettatori”

LIFF WOLFALPS

Comunicare la fauna: perché?
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BIOFILIA: Innata tendenza a concentrare la nostra
attenzione sulle forme di vita e su tutto cio che le
ricorda e, in alcune circostanze, ad affiliarvisi
emotivamente

Edward O. Wilson 2002

LIFF WOLFALPS

= C [ www.rossoscolattolo.eu

ROs:
S0 ScoiarroLo
'PER LA BIODIVERSITA

Lo scoiattolo rosso, una specie in pericoll FIRMA LA PE"ZIONE

Una dells maggior minacce alla biodiversita é 1a difusiane di spacie

planie inrodatt in o ambient dove spesso aterano s biodiversiA g "
slos ity 10 STO CON GLI SCOIATTOL!
Speci natv, i st estinguendo in Oran Brstagra s iands, «caues [

ORISR RS il progetto europeo ECSQUARE
[EEPR TSR e prevede, anche in Piemonte,
et LB, reradicazione delloscolatiologrigio. i

come Francia e Svizzers
itpy/www.av.it/petizion/io-sto-com-gii scolatioll

Ogailo scoiattolo comune suropeo, conosciuto ai pil come scaiattoo)

Un gruppo di Regioni e di Universita, supportati dallUnione Europa
dellAmbiente, ha dato lvia a un programma internazionale per a tuel
fosso. Il prageto si chiama EC-SQUARE o ROSSOSCOIATTOLO, € o

LIFE WOLFALPS



14/12/2016

Grandi Carnivori alpini o
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Favorire la presenza

......

» compromessicon le
attivita tradizionali

> corretta conoscenza
—_—y della specie

LIFF WOLFALPS

Situazione attuale

......

> habitat “ecologico”

>habitat “sociale”

v'contesto legale
v'aspetti sociali e culturali

v'conflitti economici

LIFE WOLFALPS

Tlorso, unastar da 70 milioni

Tanto costerebbe una promozione lente
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Non possono imporceli

Piano lupo: i lupocrati vogliono
dettare legge ai pastori

Pourquoi le nouveau Plan loup est un Plan contre les bergers

Progetti LIFE sui
“grandi carnivori” (1994-2007)

wer liberare il Imlllnl

A E‘ Tmnﬂnl nm,':“;~ :
| G0 S — sul progetto Life Ursus» ™|
NI

Start up [
Trentino

€il nome

scelto
per il nuovo
sito

chevuole g5 Trentinon,

risvegliare  cera anche il sito startuptrenti

lorsh uale i terra colegato con  suoi
or  simpalizzanti nelcorso del

che dorme __pagna elettorale per

La campagna del Capogruppo Pd sul web

ranno-e comungue per e elezioni provin-
ciali di ottobre. Pe:

Nome progetto Budget totale Budget comunicazione
Ursus Brenta | €532.965 €50.000
it Lie s owsane de i Sirente — Velino Urgent Actions for bear €640.650
Orso Appennino €877.976
Ursus Brenta Il €1.032.914 €250.000
Orso Sirente €864.800 €172.960
Coex €5.036.611 €1.000.000
e '.Zﬁlii‘ii“:? Peciote, 3o Antidoto €1.411.144 €180.000
Extra €2.580.802 €400.000
Wolfnet €1.597.982 €274.500
Arctos €3.984.820 €620.018
g e Totale €18.560.664 €3.17.478

pubblicaisolo o
ni» con la
FeAdessoh i Matteo Rensi d cul Zent &
un sostenitore, e poi tre foto: un orso ad-
ormentato con a scrita: St delltar
iamo alcune ideex con una
fampadina, e infine 1o slogan (Riparti con
noi» e una partenza dei 100 metri
Ancheil Pd ha programmato per il 20 apri-
le una conferenza programmatica, ma Ze-
ni vuole giocare d'anticipo sugl altri con-

dagli «zer

ai grandi predatori (orso e lupo)

lannicca, 2011 - La comunicazione nei progetti LIFE Natura e LIFE+ Natura dedicati

LIFF WOLFALPS
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Primo “caso di studio”

Faveo Medwale

1996 Progetto Life

—

LIFF WOLFALPS

“Ursus: tutela dell’ orso bruno del Brenta”

W

'ARCO NATURALH
ADAMELLO BRENT/

12

PERLA FAUNA SELVATICA

ar
d

PROVINCIA AUTONOMA
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La reintroduzione dell’orso sulle Q Life Ursus Q
Alpi: un “caso limite”

“ll Progetto di reintroduzione dell’'orso
bruno nelle Alpi centrali rappresenta
probabilmente, sia per le caratteristiche
della specie, sia per le condizioni socio-
economiche dell’area di immissione, il piu
ambizioso intervento di conservazione
attiva della fauna mai tentato in Italia”
Studio di fattibilita per la reintroduzione
dell’Orso bruno
sulle Alpi centrali (1997)

LIFE WOLFALPS LIFE WOLFALPS

Sondaggio demoscopico (e) Linee guida 2

(] (]
Residenti dell’area di studio

Comitato Comitato 4
58 Progetto Orso Operativo Orso
. Alto Adige
i Doxa 72.2% 4
GRUPPO di REALIZZAZIONE

s

PROGRAMMI OPERATIVI

7 =

1997 A Lombiardia
68.6%

favorevoli alla
reintroduzione

- Monitoraggio V:Ilft:zmr}e
degli orsi ei danni
Attivita
<4 Emergenze I
: scientifica

Comunicazione e

LIFE WOLFALPS % ] hunicazi
Dlvulgazmne
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Costi addizionali Q La comunicazione nel progetto di
conservazione dell’'orso del Parco
w  Noi Bk

Life Ursus 1996-2000

informazione

Life Ursus 2001-2004

approfondimento

10% del budget

totale 25% del budget
totale ricerca scientifica
. DR

LIFF WOLFALPS LIFF WOLFALPS

“Comunicare” l'orso Q “Comunicare” l'orso
interventi nelle scuole

fisimuro
GIKOS

Sito web: 38 pag. sull’orso opuscoli
(tr dotte in inglese) > Amico Orso (per bambini)
e, 5 -‘ 120.000 copie
3500 200 > Progetto Orso
3000 2986, 60.000 copie
Z osmo //J:wa\\ 50 F > Noi e l'orso
2 x| 50.000 copie
5 200 7 2577} 100 o » Uomini e orsi
g EEE 10024 92 : 40.000 copie
70 150 =
N ECT = . . Testi divulgativi: 2 Documentari:
o ) ) ) o Frmeseiren ook “Storie di uomini e orsi
2000001 2001/02 2002103 2002/04 bruni”
T “Il Progetto Life Ursus”

LIFF WOLFALPS
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“ H |\ “ H |2
Comunicare” 'orso 2] Comunicare” 'orso 2]
serate divulgative 3 -
o : passaggi radio-
Divulgazione escursioni guidate ! iy
i ] - I
“ & 24
_:% E §§§ ' é 3 4:;5:;9- televisivi »
s, 30 8 Iz - _o—mmemd' passaggi e
£ 2t : :
) 250 ¢ o ¥
articoli °
e divulgativi ot
cartellonistica i
— N %
4
LIFEWOLFALPS % OLFALP
Rapporti con i media Q Dai media alla politica Q
il “benvenuto” (1999-2000)
la maggioranza dalla parte
dell’'orso
“malainformazione” (2000-...)
'opposizione incalza
la “sovraesposizione” (2001-2002)
la “psicosi” il “cambio di direzione”
un esempio: luglio 2002

LIFEL2 NAT/TI000807

LFEWOLFALPS & ] LIFE WOLFALPS
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Dai media alla politica o

Swoe
...fino all’Ordine del Giorno del Consiglio
Provinciale della Provincia Autonoma di

Trento

—

LIFF WOLFALPS

Popolazione residente o

OIKOS

Indagine conoscitiva sull’accettazione

dell’orso nella Provincia di Trento

Sintesi dei risultati
e tavole statistiche

dicembre 2003

sansoc

2000 interviste rivolte ad un campione rappresentativo
della Provincia di Trento

—

LIFF WOLFALPS

Popolazione residente mlzm

003

«Se Lei dovesse votare in un referendum, per decidere se gli orsi
bruni possono restare in Trentino, voterebbe a favore o contro la
permanenza degli orsi?

favorevole
contrario

non risponde

LIFF WOLFALPS

Popolazione residente m@
«In generale, lei pensa che la presenza degli orsi possa
essere considerata una prova di buona qualita
del’ambiente?»

si, sono prova di una non so, non
migliore qualita capisco
ambientale

no

LIFF WOLFALPS

10
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2010: qualcosa e cambiato =2 1, Adige Q

) Domentca 17 agoseo 2014 woww lacige it
Uscite Squadra di 2002-2010 -m
" scite Squadra di emergenza ) Quotidiano Indipendente del Trentino Alto Adige
T e p— =1
- » ] Trento 23 { Estate 1011 |
§% — 1 q Addio ai casalinghi Eller & é I Trentino delle 60 regate:
iw | ge | 9 | Chiusura dopo cento anmi Un affare da 13 milioni
fo —
: - Tk . P . . o . . . . . i
22 ] @ & PINZOLO Daniele Maturi si é difeso a caldi e pugni. Si era avvicinato alla femmina con i due piccoli
> m ] ] © (] [ 9
o
e ungaiolo aggredito dall'orsa

Aani

LaProvincia ordina 'immediata cattura di Daniza

Danni indennizzati dal 1990 al 2010 tre prowvedimenti oggetto dei pareri raccot dala terza commissione permanente
L Orso, it do. Le audizioni ir ito ai dit dil "
rso, ospite scomodo. Le audizioni in merito ai disegni di legge S
che finira nel recinto
el Casteller, una mega
mobilitazione su internet

La terza commissione permanente di Roberto Bombarda ha ospitato questa matti
tutela dallorso e coesistenza della popolazione con questa particolare specie

sowmnay 13m0 13

R —

LIFF WOLFALPS

Le conseguenze Q 2

GIKOS GIKOS

1. conservazione della specie

2. a livello politico I'FHT‘I'na '"i'F

Trentino

3. alivello gludma rio L'accettazione sociale dell’orso, in Trentino, &
drammaticamente precipitata ai minimi storici

4, a livello sociale

5. a livello di ordine pubblico

6. a livello economico (?) -
—
>

—

LIFF WOLFALPS ¥ LIFF WOLFALPS

11
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Secondo “caso di studio”

LIFF WOLFALPS

Fas

lospeianoches aberao ot o
b

Fact checking

fisimuro
GIKOS

LIFF WOLFALPS

Fact checking e

a) Gruppo coordinato di persone
b) Protocolli d’azione
c) Strumenti d’ascolto

LIFF WOLFALPS

e comuhnicazione

e facile che si creino conflitti

chi ricerca e

chi comunica .
— gestisce

LIFF WOLFALPS

Conservazione dei grandi carnivori ©

fisimuro
GIKOS

12
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I rischi Q

B8
dare cattive informazioni

essere attaccati

LIFE WOLFALPS

Ai comunicatori Q

OIKOS

% Regione
Lombardia

raccogliete Amm. pubbliche
informazioni £ 3.8 8 dwmeramident Musei
presso en : Universita
accreditati o A
professionisti del = Parchi
settore = ATIt

FAQ - gli esperti rispondono

1 FAQ - gli esperti rispondono

Gligspertiteiolog (studicei dei Mamiriferf)dellATIt i mettono a disposizons per ispondere alle domande, alle curioita
ealle ' a

Decalogo per una comunicazione efficace sui grandi
carnivori
Tosoi €, i ., S .
conilconrto 6 L Gt

Le present indicazioni scaturiscono dal workshop L3 comunicazione per la conservazion dei
grandi camivor: Esperienze dai LIFE Natura” organizzato a Roma nelfambito del progetto LIFE
MEDWOLF nel luglio 2015. Esso e fiutto delfesperienza diretta di numerosi soggetti (faunisti,
comunicatori, sociologi, project managers) coinvolti in prima persona nelle azioni di comunicazione:
di vari progetti LIFE Natura sui grandi camivori.

1 presente “decalogo” wole quindi essere un “contenitore di consigh” su cosa fare e cosa evitare
nelfambito dei progetti LIFE per comunicare il progetto in modo efficace. Come tale, ess0 &
volutamente schematico e sintetico: 2 ciascun progetto spetter3 dunaue il compito di adattare i
consigli al proprio caso specifico.

Cosa fare
1-G i i slemeti_importanti itibil N

2 — Informare in modo laice: i grandi camivori devono essere comunicati come animali selvatici
"in came ed ossa”, preparando l'opinione pubblica alle situazioni pill anomale e confiittuali
(inevitabili conflitti, danni e rare aggressioni).

Decalogo per una comunicazione efficace sui grandi
carnivori
Tosoi €, i ., Sk .
conilconrto 6 L Gt

Le present indicazioni scaturiscono dal workshop L3 comunicazione per la conservazione dei
arandi camivor: Esperienze dai LIFE Natura” organizzato a Roma nellambito del progetto LIFE
MEDWOLF nel luglio 2015. Esso e fiutto dellesperienza diretta di numerosi soggetti (faunisti,
comunicatori, sociologi, projéct managers) coinvolti in prima persona nelle azioni di comunicazione:
di vari progetti LIFE Natura sui grandi camivori.

1 presente “decalogo” wuole quindi essere un “contenitore di consigh” su cosa fare e cosa evitare
nelfambito ei progetti LIFE per comunicare il progtto in modo efficace. Come tale, ess0 &
volutamente schematico e sintetico: 2 ciascun progetto spetter3 dunaue il compito di adattare i
consigli al proprio caso specifico.

Cosa fare
- Comunicare orso, lupo e lince come importanti e imprescindibili per Ia
caratterizazione el temritorio, simbof dellidentits locale e testimoni i un ambiente
ecologicamente complesso e “sano”: mettere in rilievo il loro valore ecosistemico, evolutivo,

3 - Comunicare in modo trasparente sia verso lestemo che verso lintemos ogn informazione

— deve essere data il prima possibile e in modo cortetto. Soko costruendo un rapporto di fiducia tra
amminstrazione pubblica (¢/0 ent 0 associazoni incaricate dela gestione delle spece) e citadini
) i pud ottenere appoggio e Favallo per intraprendere le scekte gestionali pi opportune.

4 - Prevedere una formazione permanente interna che coinvolga, formi, informi e mantenga
Vivo linteresse in tutti gli “anell” delle amministrazioni e dei vari soggetti coinvoli nella

3 — Comunicare in modo trasparente sia verso |'esterno che verso lintemno: ogni informazio
deve essere data il prima poessibile & in modo corretto. Solo costruendo un rapporto di fiducia tra
amministrazione pubblica (e/o enti o associazioni incaricate della gestione delle specie) e cittadini
si pud ottenere I'appeggio e Iavallo per intraprendere le scelte gestionali pit opportune.

4 - Prevedere una formazione permanente interna che coinvolga, formi, informi e mantenga
vivo linteresse in tutti gli

“anell” delle amministrazoni e dei vari soggetti coinvolti nella

13
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Decalogo per una comunicazione efficace sui grandi
carnivori
Tosoi €, i ., S .
conilconrto 6 L Gt

Le present indicazioni scaturiscono dal workshop L3 comunicazione per la conservazione dei
grandi carmivori: Esperienze dai LIFE Natura” organizzato a Roma nelfambito del progetto LIFE
MEDWOLF nel luglio 2015. Esso e fiutto delfesperienza diretta di numerosi soggetti (faunisti,
comunicatori, sociologi, project managers) coinvolti in prima persona nelle azioni i comunicazione
di vari progeti LIFE Natura sui grandi camivori.

1 presente “decalogo” wole quindi essere un “contenitore di consigh” su cosa fare e cosa evitare
nelfambito dei progetti LIFE per comunicare il progetto in modo efficace. Come tale, ess0 &
volutamente schematico e sintetico: 2 ciascun progetto spettera dungue il compito di adattare i
consigi al proprio caso speifico.

Cosa fare
1 - Comunicare orso, lupo e lince come elementi importanti e imprescindibii per la
Garatterizzazione del teritorio, simboj dellidentita locale e testimoni di un ambiente
ecologicamente complesso e “sano’s mettere in rilievo il loro valore ecosistemiico, evolutivo,

it — Prevedere una formazione permanente interna che coinvolga, formi, informi e mantenga
ivo linteresse in tuti gli “anelli” delle amministrazioni e dei vari soggetti coinvolti nella
fonservazione della specie (soprattutto gli ultimi, che sono linterfaccia con il pubblico e agiscono
pntani dai decisori).

4 - Prevedere una formazione permanente interna che coinvolga, formi, informi e mantenga
teresse in tutti g “aneli” delle amministrazioni e dei vari soggetti coinvolti nella

Conservazione della fauna vs Q
comunicazione

una (nuova) alleanza...

LIFF WOLFALPS

Comunicazione faunistica Q

OIKOS

Chihail dovere, I'obbligo, la facolta di fare
ATTORI comunicazione scientifica sulla fauna?

 chifa ricerca pura (lo scienziato)
 chi fa ricerca applicata (il tecnico) i
¢ il comunicatore professionista (giornalisti
scientifici, comunicatori istituzionali,
divulgatori scientifici)

¢ gli appassionati di natura

e la associazioni

e “altri” (interesse personale, lobbistico, |
ideologico)

—

LIFF WOLFALPS

e indispensabile fare divulgazione delle %
proprie attivita di
ricerca/conservazione/gestione

sissa for Advanced Sodies Joueual of Scence C i
TSSN 1824~ 2089 pfeomissa i
Comment

Scienza e societa: un dialogo senza comunicatori?

Nico Pitrelli

& abifato da una flora ¢ una fauna di alfa biodiversiti: i uovi professionisti della diffusione della cultura
scientifica non sono pii figure facili da definire o da formare, perché non fanno pi cose lineari ¢ in luoghi
precisi. 1l comunicatore della scienzh & up lavoratore “anfibio”.* che viaggia con una valigia a doppio
fondo perché non pub servirsi unicamente degli strumenti del “semplificatore” di informazioni. Dovrebbe
portare con s¢ gli strumenti del giomalista ma, nel doppio fondo della valigia, deve nascondere strumenti
culturali (fatti di una grande cusisoita nei confronti della storia, della filosofia. della sociologia, delle arti)
che lo rendano in grado di mancggiare con sicurezza enzimi di restrizioni, funzioni d'onda, prioni o gas
serra. ma anche di inserisli nel contesto culfurale che meritano.
e
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Fauna e comunicazione o) Fauna e comunicazione

fisimuro
GIKOS

pro e contro pro e contro

AN i s s ,

vantaggio ci ‘av on ammat fenomeni

pucciosi, pelosi e con gli occhioni. .

Perche’ non avvantaggiarsene?” Lisa >facili da .
strumentalizzare

Signorile (www.lorologiaiomiope.com)

si possono costruire racconti di interesse
sociale...
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Il principio di indeterminazione della Q
comunicazione della scienza

Fauna e comunicazione

fisimuro
GIKOS

pro e contro P.Greco, 2004

»professionalita: scarsa e poco

riconosciuta comunicabilita
»poche risorse
»rapidi mutamenti dei media

x Ac = K
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“Sfruttate” il lupo e gli altri

fisimuro fisimuro

grandi carnivori

Comprensibilita e disponibilita: la comunicazione & un dialogo

“Modello Venezia”: La comunicazione va Per indurre la .
vista come un ponte che unisce isole societa a Per richiamare ad
diverse dello stesso arcipelago, o come un considerarli una un senso della
flusso trasversale e multidirezionale - montagna/della
mediante il quale tutti i molteplici soggetti risorsa

™ P . natura
dellarena pubblica” interagiscono Greco
P., 2004.

LIFEL2 NAT/TI000807
R
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GRAZIE PER UATTENZIONE!

fisimuro
GIKOS

Per approfondire:

slinee guida per la icazi G e Zibordi (a cura di), 2016.
http://uagra.uninsubria.it/atit/doc/workshop2016/Linee_Guida_Comunicazione_ebook.pdf
*Decalogo per una comunicazione efficace sui grandi carnivori. Tosoni E., Zibordi F., Salvatori V., 2015:

http://fauna.di ione 8 luglio_2015.pdf
Criteri di comunicazione per la conservazione dell’orso bruno sulle Alpi. Report del LIFE COOP Criteri per
la i diuna lazi alpina di orso bruno. Edited by Parco Naturale Adamello Brenta.

http://www.orso.provincia.tn.it/
http://www.lifewolfalps.eu/tag/fact-checking/
*Greco P., 2004. Il modello Venezia La icazi nell’era post: ica della scienza.

http://ics.sissa.it/conferences/csIntroduzione.pdf
+Sulla via dell’'orso, 2016. Sustersic A., Zibordi F. Idea Montagna.
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